PRESENTATION

Nous prenons soin de votre bien ;e plus cher.
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Mise en Contexte

Entreprise jurassienne depuis
1036

7 corps de metiers

Plomberie et Sanitaire, Charpente,
- 4 traitement carrelage couverture
dlfferents de I'eau et faience et zinguerie

Positionnement N B

/ Jura

3% Chauffage, Nouvelles Isolation,
Haute Sad climatisation énergies aménageme
aute Sad >atl (
et ventilation nt et clé en
1% |
main
Bourgogne
2%

Doubs
14%



+ Suivre

. L
029612 abonnés

3 zem, = 'I:EJ'

Being a renewable energy project manager is anything but boring!

—
Er G

From building solar power plants to setting up battery storage systems (BESS), ... plus

Afficher la traduction

ENGIE & e
15 octobre 3 12:27 - &Y

e
Lt i e

QOuahou ! c'etait génial ce live au Mondial de I'Auto Panis 2024 |, . @&
Vous 'avez loupé 7 pas de souci, le replay est disponible ici :
https://tinyurl.com/5n6trséu

MNos experts ENGIE vous parlent de voitures électrniques, de solutions
de recharges et les economies a la clef !

Onomisez jus

ec MaRechars,




Groupe Anvolia

+ 37 abonnés - 11 vidéos

([@groupeanvoliaB535
An ( Ii \ Anvolia est une société frangaise spécialisée en installation et maintenance de sc
' /company/e 3 et 1 autre lien

Un souffle d'avance

Vidéos  Playlists

— Trier par

Accueil

¢ TECHNICIEN DE

& - : :.ru-.imfmmu
CURIQUS == %1/

NETTOYER _
LES FILTRES —fa : Y B
/] i~ B EEE =5 2vidéos
e — E— 4 %
Zoom chantiers Zoom métiers

D°UN CLIMATISEUR |
EDITION SPECIALE FAST & CURIOUS

Playlists créées

JﬂIUR"éE paCDIALE

Afficher la playlist compléte Afficher la playlist compléte Afficher la playlist compléte

ALVIVASTUCES
Afficher la playlist compléte

Afficher la playlist compléte
® o
r
AnVclin .

Un souffle d avance

Ar?x(c}na

Anvolia ©

Ensemble, transformons I'air en énergie positive.

5 K abonnés

501-1 K employeés

| a Chapelle-sur-Erdre, Pays de la Loire
ll_._.—_—.__

+ Suivre | =7 Envoyer un message | ( *,




Spie batignolles
Acteur majeur du #batiment, des Finfras -= et des Hse 5.

Spie batignolles
[COEUR D'OUVRAGE #lsages] — Spie batignolles accompagne le COB de
Mantes-la-Jolie dans sa transition énergétique ‘,fv

Spie batignolles présance® ile-de-france intervient dans la restructuration
du Centre Opérationnel Bus de la RATP a Mantes-la-Jolie.

©@Germain Hazard/Royal Spark

GROUPE
CSTI GROUPE

Acco -rrlp agner les acteurs des secteurs nucléaire et industriel avec exigence et expertise

+ Suivre

Ce vendredi, les membres de la Direction de I'Ingénierie CS5TI GROUPE ont vécu
une aventure palpitante lors d'un stage de pilotage moto cross sur le terrain de

Ventabren! ... plus




Inciter les personnes a se lancer
dans des travaux consequents

Se demarquer de vos
concurrents grace a votre
expertise de qualite
et votre savoir-faire

Faire connaitre FCC Entreprises
et tous ses services
a ’échelle régionale

AUG

notoriété en Bourgogne Franche-Comté

\

y \



...Malgré les menaces

Comment peut-on atteindre nos objectifs
face aux menaces qui nous entourent ?

DEMANDE FORTE
IMRREMISIBLE. CONGURRENGE

derniere minute pour entretenir ou remplacer acteurs nationaux comme Dalkia et Engie,
leurs appareils. dont la notoriété et la couverture nationale en
font des leaders.

| emm—— g .
&D cncie S odalkia

€DF GROUP
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Chez FCC Entrepriga US prenons soin de
P

votre bi us cher.




Nos solutions

Creéation de nouveau
réseaux sociaux

2 milliards d’utilisateurs actifs
chaque jour

27 % de la cible

Mise en avant des 7 métiers
spécifiques

Confiance client par
spécialisation



X
-
U
(O
"
‘O
ad

Instagram

+26 millions d’utilisateurs
actifs mensuels

Facebook

+40 millions d’utilisateurs
actifs mensuels

LinkedIn

+ 26 millions de membres



Résaeux

Réseaux sociaux et messageries les plus visités chaque jour en France (millions VU). Fin 2023 '

SHP=IDIY-OD

Facebook

WhatsApp

Snapchat

Instagram

YouTube

Messenger

TikTok

X Twitter

LinkedIn

Pinterest

381

2766

5583

1,788

e —

23,068

20475

20,056

18,181

15,551

Millions de
Vi siteurs
unigues
guotidiens

29,245

Internautes
Francaizde 2
ans et plus

Top 10 des réseaux et messageries par tranches d’'age. Présence chaque jour.

Snapchat
Instagram
Facebook
TikTok
Twitter
WhatsApp
Messenger
Discord
Pinterest

LinkedIn

15-24 ans

I 9%
I <0%

I /0%

I 27%

B 25%

B 059
i 15%

B 7%
B 6%

B2%

Facebook
Snapchat
WhatsApp
Messenger
Instagram
LinkedIn
Twitter
TikTok
Discord

Pinterest

25-49 ans

I 0%

35%

I 35%
I 31%
I 9%
N 11%
B 9%
6%

| 5%
B 5%

Facebook
WhatsApp
Messenger

Instagram
Snapchat
LinkedIn
Pinterest
Twitter
Skype
TikTok

50 ans et plus

. 5200

I 219
I 15%
B 5%
6%
Bl 5%
B 5%
N 3%
B 2%
B 1%
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PigUres de rappel Marronniers Posts ciblés
suivant les saisons



Votre maison a le dos volite ?

Pensez a observer 2 fois par an votre
charpente afin d’éviter U'invasion

d’éléments destructeurs.

Un toit en bonne santé, c’'est une
maison bien portante !

Comment observer 7 —

Avant / Apres Tips / Conseils

dl

—
S~
s
L
rq
P

Interviews /
Témoignages



Plomberie et traitement
de Ueau B
= .

¢ _. Iﬂw





Objectif

S n I Q I Quels résultats attendez-vous de cette publicité ?
O C I a S Recevoir plus de messages @

% Montrez votre publicité aux personnes susceptibles de vous envoyer un message s

Facebook, WhatsApp ou Instagram

Bien pour: Ventes

a Obtenir plus de visites de profil @

Montrez votre publicité aux personnes les plus susceptibles de consulter votre profi

Instagram.

OO Meta

Encourager les visites en ligne @

Montrez votre publicité aux personnes susceptibles de cliquer sur une URL qu'elle

® & AR
contient. : :
) Ciblage avancé ©
Bien pour : Trafic N ; ; i i R
Votre publicité sera montrée aux personnes qui correspondent a au moins un centre d'intérét

parmi les suivants.
Modifier I'audience

Ciblage avancé

4 campagnes de 1 q Cotesunct d
o echerchez des centres d'intérét
MoIs : ;

Construction (industrie) X Rénovation (construction) X

= Parcourir

France
] ] ) . Région Bourgogne-Franche-Comté + 80 km X : Habitat (maison et jardin) X
ObjeCtlf : O bte n I r p I u S d e V I S I te S S u r I e p rOﬁ I La Chapelle-" Chauffage, ventilation et climatisation (appareils électroménagers) X
+= i Q Déplacer repére 1@gen
- : Freiburg im* Isolation thermique X  Isolation thermique du batiment X

Audience : 80 km de rayon dans la * e e _,
e Basel” Wintert

B O u rg O g n e Fra n C h e = C O m te ijon” BeSaneonl e 4 T Supprimer l'audience

Biel/” LIEC
Bignne a Bern Luzern”

Ciblage : Construction, Renovation, i
Habitat, Chauffage, Ventilation et . :

Société de services énergétiques X Immobilier (industrie) X

Climatisation, Immobilier, etc.

Résultats quotidiens estimés

Budget quotidien : 26,65 € pour un | T ~r———
reach estimé entre 3,2 Ket 9,1 K ittt |

€26,657

comptes. .

826 €/

Réeapitulatif du paiement
Vatre publ era diffusée pendant 3




Choisissez un objectif de campagne

4+ Pour certains objectifs, vous pouvez désormais créer des campagnes générées par |'lA.

Soclal Ads I

personnes avec votre
post

Budget quotidien :

) visi
—— Résultats prévisionnels @

. 0 Recommandation suivie ; n‘oubliez pas d'enregistrer votre campagne. : : 2 <
Taille de I'audience cible
I n e a s Programmation 140000+
™ e

O Menez une campagne ininterrompue

1 C a m p a g n e d e 1 o Etablissez une date de départ et de fin

Date de début Date de fin

Afficher les segments

MOIS 24/10/2024 ‘ - ‘23;11;2024 1jour 7 jours 30 jours

Votre campagne sera menée pendant 31 jours a partir du 24 octobre 2024. De penses sur 30 j{}u s

Votre campagne depensera jusqu'a 4 650,00 $US.au total. o 1 800, 00 $US - 4 650,00 $US

ﬂ Wotre groupe de campagnes est programme du 24,/10/2024 au 23/11/2024.

ObjECtif : N OtO riété d e |a ma rq Ue Portee sur BDjours
Enchéres 14 000 37 000
Objectif d'optimisation @

Audience cible : Bourgogne Franche-Comte Cott sur 30 jours pour 1000 compes

Stratégie d'enchéres @ "2,72 $US = 169,08 $US

Diffusion maximale - Obtenez le plus de résultats possible avec tout votre budget

Ciblage : Différents secteurs d'activités _— . Fréquence moyenne sur 30 jours
u se trouve votre audience cible ?
tels que les services publics, les
Retirer tous les

hopitaux, le commerce de détail, les atributs
services de restauration, etc.

Budget quotidien : 150 € pour une - -
portée estimee entre 14 Ket 37 Ksur 30
ravaux de construction specia I1ses

jours.

; [ Lieu recent ou de
Lieux s

résidence

Secteurs d'activité de I'entreprise
o




Aspects Culturels et Régionaux :

Plan de paysage : Prendre un plan large
de paysages typiques de la Franche-
Comté, intégrant des éléments
reconnaissables comme les foréts,
montagnes ou villages traditionnels.
Insertion subtile de symboles régionaux
: Pendant les transitions, intégrer des
images d’'éléments culturels locaux (ex.
un clocher comtois ou un artisanat
local) en transparence, comme une
transition visuelle.

Démonstration des Compétences :

Plan en mouvement : Un plan de
type "travelling" horizontal, suivant
l'artisan en pleine action. La caméra

peut se déplacer pour suivre la
progression du travail, montrant les
matériaux et les étapes clés.

Gros plan : Cadrer de prés les mains
de Uartisan lorsqu’il travaille avec
précision. Par exemple, s'il s'agit de
charpenterie, montrer les gestes
minutieux pour illustrer le savoir-
faire technique.

Présentation du Métier :

Plan rapproché : Un plan serré sur le
visage de l'intervenant, qui sourit ou
s'adresse directement a la caméra,
créant une atmospheére chaleureuse.
Cela renforce la proximité avec le
spectateur.

Plan demi-ensemble : Montrer
l'intervenant dans son environnement
de travail, entouré des outils et
matériaux qu'il utilise. Ce cadrage
permet de mettre en avant la
dimension humaine et contextuelle de
son métier.

Prises de Vue par Drone :

Vue aérienne de la pose des
panneaux : Le drone capture
l'artisan en train d’'installer des
panneaux photovoltaiques,
soulignant Uampleur et la technicit
du projet.

Plan de toit et perspectives . F

la charpente vue du ciel, montra

la structure et le travail

d'envergure, pour donner une vision
globale de U'expertise en toiture.

Moodboard du style de
vidéos sur LinkedIn

FCC Entreprises + Suivre -

Plongez au coeur du quotidien des chauffagistes. Des installations de systemes de

chauffage aux réparations urgentes, chaque jour est un nouveau défi pour ces ... plus

Afficher la traduction

(f_\] Jaime &) Commenter |:)_| Republier 7 Envoyer



Prendre soin de la
de vos maisons

le Salon de |'Habitat
de DOle et celui de Lons-le-
Saunier.

Parallele entre notre santé
et celle de nos maisons.

Espace interactif pour
« dlagnostiquer » sa maison




Spot radio

¥ Cibl - grand » trajets
€apter lenosetivnateur - wddidienshute inatendue
Pauditeur n

O

bI france

bourgogne 9h a » Visibilit
10h e




Coeur de cible

Propriétaires de maisons individuelles
ou d'appartements

Cible principale

Les particuliers

Cible secondaire

Entreprises et collectivités locales




Motivations
Rénovation énergétique
Améliorer leur confort
Augmenter la valeur du bien
Aide financiere

Freins

Colt élevé
Démarches complexes
Méfiance

Attentes

Les clients de FCC Entreprises s’attendent a une qualité et un accompagnement
irréprochable



Mois novembre 2024 decembre 2024 janvier 2025

Social ADS

Fachook
Instagram

Création du Post 7oz

e s reparer sa . . .
Linkedin SLLE & B " = Typs maison pour  Vidéo Interview  Post No&l Accompagnement Pﬂst- P(EF EUE IR Ac:tuai_te TR
post Saunier canrelage Fhiver marronier Présence salon entreprise salon
présentation
février 2025 mars 2025 avril 2025

Post rénovation Avant / Actualité  Avancer

: . \ 1re avnl F?q_:us Suivi chantier Post isolation
+ Marronier aprés entreprise  travaux métiers

Services

Interview Plomberie

Fost Typs

Envoie newsletter



£ Al AB AC AD AE AF Al AH Al Al AK

mai 2025 juin 2025 juillet 2025

Féte du travail Avant/aprés Post Charpente  Focus métier Avant/aprés  Posttyps Interview FPost soldes e " Focus métier Post clim
AL AM AN AO AP AQ AR AS AT AU A AW
aout 2025 septembre 2025 octobre 2025

. : : Post Salon
S 22720 Focus métier Post Global A-::tuai_te Focus métier .PUSI Lons le
et SAV entreprise meéthodes Saunier

Temoignage

Avant [ aprés client

Envoie nouvelle Newsletter



SOCIAL ADS
Social Ads sur Meta et LinkedIn =7

954 € ,
SPOT RADIO ET MEDIATISATION

Enregistrement d’un spot radio = 1

Social ﬂAdS Diffusion en ralfPr€gionale
| ocation drone 39.8% France bleu de 9h-10h = 2

11.5% 513 €
SALONS

Mateéeriaux pour les “Salons” = 3

200 € |
MONTEUR / VIDEASTE / DRONE
Monteur vidéo / audio Vidéaste = 1
6% Moo= 1
Locatigoredrone = 2
Vidéaste 300 €
INTERVIEWS

6%
Location kit pour interviews =
600 €

Spot radio et médiatisation
17.6%
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